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PESSOAS | PROJETOS

“Tudo o que somos é o resultado
do que temos pensado”.

Buda

Um documento que formula um plano para comercializacdo de produtos
e/ou servicos. O plano de marketing pode ser desenvolvido para um
produto especifico, uma linha de produtos, uma area da empresa ou
mesmo para toda a companhia.

Seu objetivo é estabelecer acdes que levem ao incremento de vendas da
empresa de forma a atender os objetivos e metas estabelecidos por seus
administradores.

Organizar o lancamento de um novo produto ou servico;

Avaliar a estrutura de uma equipe, departamento ou canal de vendas;
Conceber ou analisar aplicacdo de novas formas de vendas;

Analisar viabilidade de entrada em novos mercados;

Ampliar volume de vendas de unidades de negécios;

e Avaliacao qualitativa e quantitativa do mercado-alvo;

e Visao geral das tendéncias do segmento;

e Andlise e definicdo da oferta: produtos, servicos e negécios;

e Definicdo de Objetivos de Marketing e Metas de Vendas;

e Formulacdo de Estratégias de Posicionamento, Produto, Preco,
Distribuicdo e Promocao;

¢ Elaboracdo de Planos de Acéo e sistematicas de acompanhamento e
controle.

¢ Entendimento quanto ao potencial de resultados do negécio;

e Sistematizacdo das acdes de comunicacdo, promocao e vendas;
e Instrumentos de acompanhamento e controle de resultados;

¢ Incremento de vendas e resultados financeiros.

Plano de Marketing é desenvolvido nos formatos de Projeto, Mentoring e
Workshop, adaptaveis a realidade dos diversos portes de empresas e
organizacoes.



